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Hogyan hozd ki a legtobbet a social mediabdl a

vallalkozasod szamara?

A social media egy olyan platform, ahol kézvetlen kapcsolatba
|éphetsz a célkézdnségeddel, névelheted a markaismertséged és
akar kdzvetlenul értékesithetsz is.

De hogyan haszndalhatod ezt a sajat vallalkozdsod javara?

Mielbtt elkezdesz posztolni a
social médiaban legyen egy

atgondolt és célzott
stratégiad

Ne aggddj, segitek! :)
Mire a végére érsz tudni fogsz valaszolni ezekre a kérdésekre.
1. Miért?
2. Mit?
3. Kinek?
4. Mikor?
5. Hogyan?

Ezek a kérdések segitenek abban, hogy tisztdzd a céljaidat, megértsd a
kézdnségedet és olyan tartalmat hozz I1étre, amely valdban kapcsolbdik
hozzdjuk.




Miért érdemes posztolni?

Kapcsolattartads a kézénséggel
1 . A rendszeres posztolds segit a
kézénségeddel kapcsolatban
maradni. Ezaltal 6k emlékezni fognak
rad, amikor szikséguk van arra a
termékre vagy szolgdaltatdsra, amit te
kindlsz.
Hitelesség épitése
2 o Hafolyamatosan értéket adsz a
kévetSidnek, 6k megbizhatdonak fognak
tartani, és nagyobb eséllyel
valasztanak téged versenytdrsaid
helyett.
Ingyenes marketing lehetdség
3 o« A posztolds egy hatékony és
ingyenes mddja annak, hogy elérd a
kézdnségedet, kuldéndsen, ha a
tartalmaid érdekesek, hasznosak és
megoszthatok.

Ragadj papirt, ceruzat és gondold at!
Mi a célom a posztolassal?
Novelni szeretném a markaismertséget?
Uj kovetdket szeretnék szerezni?

Kozvetlen eladasokat szeretnék generalni?




Z E E @ P
Posztolj értékes és relevans
tartalmat, ami megolddast kindal a

célk6zdénséged problémaira vagy
igényeire

Mit érdemes posztolni?

1.

Hasznos, érdekes tartalom

Posztolj olyan tartalmat, amely hasznos a célkézénséged
szdmaral! Ez lehet szakmai tandcs, tippek, vagy valaszok
gyakran feltett kérdésekre.

Ertékes ajanlatok, akcidk

Ha éppen akcidt tartasz, vagy Uj terméket vezetsz be, oszd meg
a kévetdiddel. Az emberek szeretik az exkluziv ajanlatokat és a
kedvezményeket.

Bepillantds a kulisszdk mégé

Mutasd meg a vdallalkozdsod emberi oldalat: képek az irodabdl,
a munkatdrsaidrdl, vagy a napi munkafolyamatokrél. Ez seqit
kdézvetlenebb kapcsolatot épiteni a kdvetdiddel.

Felhaszndldi visszajelzések

Oszd meg az elégedett ugyfelek véleményeit! Ez nemcsak
hitelessé teszi a vdllalkozdsodat, hanem G érdekléddket is
vonzhat.




Milyen tipusu posztokat

érdemes késziteni?

1.

Képes posztok

A képekkel vagy grafikakkal ellatott
posztok sokkal tébb figyelmet kapnak,
mint a széveges posztok. Haszndlj profi
vagy igényes fotdkat, akar ingyenes
képadatbdzisokbdl (pl. Pixabay,
Unsplash).

Videods tartalom

A videdk egyre népszerlbbek, mert
személyesebbek és interaktivabbak.
Készithetsz bemutatdkat, "hogyan
készul" videdkat, vagy akar élé
bejelentkezéseket is.

Interaktiv posztok
Kérdezd meg a kdvetdidet, mit
gondolnak egy adott témardl, indits

szavazdsokat vagy kvizeket. Az emberek

szeretnek részt venni az ilyen tipusu
posztokban.




Gondold at, milyen tipusu tartalom mukodik a legjobban!
Jobban reagalnak képre, videokra vagy szoveges posztokra?
Erdemes felhasznaldi véleményeket, esettanulmanyokat vagy

kulisszak mogotti tartalmakat megosztani?

Kinek érdemes posztolni?
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Ez azt jelenti, hogy tudd, kik &k: milyen
életkoruak, milyen érdeklédési kéruk
van, hol élnek, milyen problémaik
vannak, &és mi motivalja éket. Minél oo

jobban ismered a kézénségedet,
anndl kdnnyebb lesz szGmukra
relevdns és érdekes tartalmat
késziteni. Ha tébbféle célcsoportod
van, érdemes egyedi tartalmakat
késziteni minden csoport szdmara,
hogy mindenki Ugy érezze, a poszt
nekik szol.




Tervezéskor gondold at, hogy ki a célkozonséged!
Kinek szol a tartalmam? (kor, nem, érdeklodési kor)
Milyen problémakat vagy igényeket szeretnék megoldani

a szamukra?

Mikor érdemes posztolni?

|d6zités fontossaga

Az, hogy mikor posztolsz, befolydsolhatja,
hogy hanyan Iatjak és reagdinak a
posztodra. Erdemes figyelni arra, mikor
aktiv a kézénséged. Altaldban reggel 8-10
kdz6tt, ebédiddben (12-14), vagy este 18-21
kdz6tt a legmagasabb az aktivitds.

Kbvetkezetesség

Nem elég egyszer-egyszer posztolni.
Fontos, hogy rendszeresen tarts
kapcsolatot a kévetdiddel. Allits be egy
posztoldsi naptdrat, és tartsd magad hozza.
Példaul heti 3-4 poszt mar j6 alap lehet.
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A posztolas iddzitése szolgaltatas- és termékfliggd, tehat fontos
megeérteni, mikor aktiv a célk6zénséged, és ehhez igazitania
tartalmakat

Ha szolgdltatasokat kindlsz, példdaul egy digitalis kédnyvelbiroda vagy
tandcsaddi tevékenység, akkor a célkézédnséged valdszinlleg a
munkanapok soran (hétfétél péntekig) lesz aktiv. Erdemes reggeli
vagy kora délutdni éradkban posztolni, amikor az emberek még
munka kézben vannak, €s nagyobb az esély, hogy egy szakmai poszt
megragadja a figyelmuket.

Példa: Egy kényvelbiroda hétfén reggel 9:00-kor posztolhat olyan témakat,
mint a pénzugyi tippek vagy adbébevallasi hataridék, mert ekkor
valészindleg a vallalkozok és cégvezetdk aktivan keresik az ilyen jellegu
informdcidkat.

Ha termékeket arulsz, kiléndsen fogyasztoi termékeket (példaul
divat, étel, szérakoztatd termékek), akkor a célkézénséged lehet,
hogy inkdbb este vagy hétvégén aktiv, amikor szabadidében
nézelédnek a ké6zésségi médidban. llyenkor érdemes inkébb késé
délutan vagy este posztolni.

Példa: Egy divatmarka péntek este 7.00-kor oszthat meg Uj kollekcios
képeket, mert a hétvégére készulb6dsé emberek szivesen béngészik a
kéz6sségi médiat Gj btletekért.

Kisérletezz kiilonbozo idopontokkal és mérd, hogy mikor

reagalnak a legtobben, igy finomithatod a stratégiadat.
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Hogyan érdemes posztolni?

1.

Legyél kbvetkezetes

Haszndlj egységes vizudlis és
szbveges stilust, hogy a kévetdid
azonnal felismerjék a markdad. Ez lehet
a szinek, betltipusok és logdk
konzisztens haszndlata, valamint a
tartalmaid hangvétele.

Haszndalj vizudlis elemeket

Az emberek jobban reagdinak a
vizudlis tartalmakra, mint a szévegre.
Haszndlj mindségi képeket és videdkat,
hogy megragadd a figyelmet.

Irj vonzé szdévegeket

A posztod elsé pdr szava legyen
er6teljes, hogy felkeltse a figyelmet.
Gondolj révid, utds cimsorokra,
amelyek kérdéseket tesznek fel vagy
egy megoldast kindlnak.

Kérdezd meg a kovetoidet, hogy 0k mit gondolnak, ezzel

novelheted az elkotelezettséget és parbeszédet

kezdeményezhetsz.




Ne feledd, hogy a kézdsségi média tdébb, mint egy platform — ez
egy eszkdz, amellyel valdédi kapcsolatokat épithetsz és érdemi
eredményeket érhetsz el vallalkozdsod szdmara. Minden
posztndl egy Uj lehetdség nyilik meg arra, hogy a markad
értékét és Uzenetét megoszd a vildggal.

Légy kitarto, maradj kreativ, és tartsd szem el6tt a céljaidat. A
kozosségi média nemcsak névekedési lehetdséget kindl,

hanem segit abban is, hogy egy aktiv, elkételezett kozésséget
épits magad koré, ami hosszi tadvon meghozza a gyimdlcsét!

Most mar a te kezedben van a lehetbség — csak rajtad mulik,
hogyan haszndlod ki!

Remeélem, sikeriilt teleirnod legalabb egy
oldalt 6tletekkel, és mar alig varod, hogy
belevagj a megvaldsitasba.

Ha szeretnél még mélyebben beszélgetni a
témarol, akar egy jo kavé mellett, keress
nyugodtan - orommel adok tanacsot és
segitek elindulni a sikeres k6zosségi média

jelenlét felé vezeto tton!
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