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A social media egy olyan platform, ahol közvetlen kapcsolatba
léphetsz a célközönségeddel, növelheted a márkaismertséged és
akár közvetlenül értékesíthetsz is. 
De hogyan használhatod ezt a saját vállalkozásod javára?

Ne aggódj, segítek! :)
Mire a végére érsz tudni fogsz válaszolni ezekre a kérdésekre.

 Miért?1.
 Mit?2.
 Kinek?3.
 Mikor?4.
 Hogyan?5.

Ezek a kérdések segítenek abban, hogy tisztázd a céljaidat, megértsd a
közönségedet és olyan tartalmat hozz létre, amely valóban kapcsolódik
hozzájuk.

Hogyan hozd ki a legtöbbet a social mediából a
vállalkozásod számára?

fontos tipp
Mielőtt elkezdesz posztolni a
social médiában legyen egy
átgondolt és célzott
stratégiád

Oké, de mégis hogyan álljak neki?



Miért érdemes posztolni?
Kapcsolattartás a közönséggel
A rendszeres posztolás segít a
közönségeddel kapcsolatban
maradni. Ezáltal ők emlékezni fognak
rád, amikor szükségük van arra a
termékre vagy szolgáltatásra, amit te
kínálsz.

Hitelesség építése
Ha folyamatosan értéket adsz a
követőidnek, ők megbízhatónak fognak
tartani, és nagyobb eséllyel
választanak téged versenytársaid
helyett.

1.

2.

3. Ingyenes marketing lehetőség
A posztolás egy hatékony és
ingyenes módja annak, hogy elérd a
közönségedet, különösen, ha a
tartalmaid érdekesek, hasznosak és
megoszthatók.

Ragadj papírt, ceruzát és gondold át!

Mi a célom a posztolással?

Növelni szeretném a márkaismertséget?

Új követőket szeretnék szerezni?

Közvetlen eladásokat szeretnék generálni?



Hasznos, érdekes tartalom
Posztolj olyan tartalmat, amely hasznos a célközönséged
számára! Ez lehet szakmai tanács, tippek, vagy válaszok
gyakran feltett kérdésekre.

Értékes ajánlatok, akciók
Ha éppen akciót tartasz, vagy új terméket vezetsz be, oszd meg
a követőiddel. Az emberek szeretik az exkluzív ajánlatokat és a
kedvezményeket.

Bepillantás a kulisszák mögé
Mutasd meg a vállalkozásod emberi oldalát: képek az irodából,
a munkatársaidról, vagy a napi munkafolyamatokról. Ez segít
közvetlenebb kapcsolatot építeni a követőiddel.

Felhasználói visszajelzések
Oszd meg az elégedett ügyfelek véleményeit! Ez nemcsak
hitelessé teszi a vállalkozásodat, hanem új érdeklődőket is
vonzhat.

fontos tipp
Posztolj értékes és releváns
tartalmat, ami megoldást kínál a
célközönséged problémáira vagy
igényeire

Mit érdemes posztolni? 

1.

2.

3.

4.



Milyen típusú posztokat
érdemes készíteni?

1.

2.

3.

Képes posztok
A képekkel vagy grafikákkal ellátott
posztok sokkal több figyelmet kapnak,
mint a szöveges posztok. Használj profi
vagy igényes fotókat, akár ingyenes
képadatbázisokból (pl. Pixabay,
Unsplash).

Videós tartalom
A videók egyre népszerűbbek, mert
személyesebbek és interaktívabbak.
Készíthetsz bemutatókat, "hogyan
készül" videókat, vagy akár élő
bejelentkezéseket is.

Interaktív posztok
Kérdezd meg a követőidet, mit
gondolnak egy adott témáról, indíts
szavazásokat vagy kvízeket. Az emberek
szeretnek részt venni az ilyen típusú
posztokban.



Kinek érdemes posztolni?

Ez azt jelenti, hogy tudd, kik ők: milyen
életkorúak, milyen érdeklődési körük
van, hol élnek, milyen problémáik
vannak, és mi motiválja őket. Minél
jobban ismered a közönségedet,
annál könnyebb lesz számukra
releváns és érdekes tartalmat
készíteni. Ha többféle célcsoportod
van, érdemes egyedi tartalmakat
készíteni minden csoport számára,
hogy mindenki úgy érezze, a poszt
nekik szól.

Gondold át, milyen típusú tartalom működik a legjobban!

Jobban reagálnak képre, videókra vagy szöveges posztokra?

Érdemes felhasználói véleményeket, esettanulmányokat vagy

kulisszák mögötti tartalmakat megosztani?

Határozd meg a célközönségedet pontosan,
és minden posztot nekik készíts el



Mikor érdemes posztolni?

Időzítés fontossága
Az, hogy mikor posztolsz, befolyásolhatja,
hogy hányan látják és reagálnak a
posztodra. Érdemes figyelni arra, mikor
aktív a közönséged. Általában reggel 8-10
között, ebédidőben (12-14), vagy este 18-21
között a legmagasabb az aktivitás.

Következetesség
Nem elég egyszer-egyszer posztolni.
Fontos, hogy rendszeresen tarts
kapcsolatot a követőiddel. Állíts be egy
posztolási naptárat, és tartsd magad hozzá.
Például heti 3-4 poszt már jó alap lehet.

Tervezéskor gondold át, hogy ki a célközönséged!

Kinek szól a tartalmam? (kor, nem, érdeklődési kör)

Milyen problémákat vagy igényeket szeretnék megoldani

a számukra?



A posztolás időzítése szolgáltatás- és termékfüggő, tehát fontos
megérteni, mikor aktív a célközönséged, és ehhez igazítani a
tartalmakat

Ha szolgáltatásokat kínálsz, például egy digitális könyvelőiroda vagy
tanácsadói tevékenység, akkor a célközönséged valószínűleg a
munkanapok során (hétfőtől péntekig) lesz aktív. Érdemes reggeli
vagy kora délutáni órákban posztolni, amikor az emberek még
munka közben vannak, és nagyobb az esély, hogy egy szakmai poszt
megragadja a figyelmüket.

Példa: Egy könyvelőiroda hétfőn reggel 9:00-kor posztolhat olyan témákat,
mint a pénzügyi tippek vagy adóbevallási határidők, mert ekkor
valószínűleg a vállalkozók és cégvezetők aktívan keresik az ilyen jellegű
információkat.

Ha termékeket árulsz, különösen fogyasztói termékeket (például
divat, étel, szórakoztató termékek), akkor a célközönséged lehet,
hogy inkább este vagy hétvégén aktív, amikor szabadidőben
nézelődnek a közösségi médiában. Ilyenkor érdemes inkább késő
délután vagy este posztolni.

Példa: Egy divatmárka péntek este 7:00-kor oszthat meg új kollekciós
képeket, mert a hétvégére készülődő emberek szívesen böngészik a
közösségi médiát új ötletekért.

Kísérletezz különböző időpontokkal és mérd, hogy mikor

reagálnak a legtöbben, így finomíthatod a stratégiádat.



Hogyan érdemes posztolni?
Legyél következetes
Használj egységes vizuális és
szöveges stílust, hogy a követőid
azonnal felismerjék a márkád. Ez lehet
a színek, betűtípusok és logók
konzisztens használata, valamint a
tartalmaid hangvétele.

Használj vizuális elemeket
Az emberek jobban reagálnak a
vizuális tartalmakra, mint a szövegre.
Használj minőségi képeket és videókat,
hogy megragadd a figyelmet.

1.

2.

3. Írj vonzó szövegeket
A posztod első pár szava legyen
erőteljes, hogy felkeltse a figyelmet.
Gondolj rövid, ütős címsorokra,
amelyek kérdéseket tesznek fel vagy
egy megoldást kínálnak.

Kérdezd meg a követőidet, hogy ők mit gondolnak, ezzel

növelheted az elkötelezettséget és párbeszédet

kezdeményezhetsz.



Köszönöm,hogy
velem tartottál!

Remélem, sikerült teleírnod legalább egy

oldalt ötletekkel, és már alig várod, hogy

belevágj a megvalósításba. 

Ha szeretnél még mélyebben beszélgetni a

témáról, akár egy jó kávé mellett, keress

nyugodtan – örömmel adok tanácsot és

segítek elindulni a sikeres közösségi média

jelenlét felé vezető úton!

Üdv, 

Ne feledd, hogy a közösségi média több, mint egy platform – ez
egy eszköz, amellyel valódi kapcsolatokat építhetsz és érdemi
eredményeket érhetsz el vállalkozásod számára. Minden
posztnál egy új lehetőség nyílik meg arra, hogy a márkád
értékét és üzenetét megoszd a világgal.

Légy kitartó, maradj kreatív, és tartsd szem előtt a céljaidat. A
közösségi média nemcsak növekedési lehetőséget kínál,
hanem segít abban is, hogy egy aktív, elkötelezett közösséget
építs magad köré, ami hosszú távon meghozza a gyümölcsét!

Most már a te kezedben van a lehetőség – csak rajtad múlik,
hogyan használod ki!

www.codelanestudio.hu

mail@codelanestudio.hu

Edina

Kövesd a facebook
csoportomat az újabb

hírekért!

http://www.codelanestudio.hu/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61556097634885
https://www.facebook.com/profile.php?id=61556097634885
https://www.facebook.com/profile.php?id=61556097634885

